Vecinos por el 25 de Mayo – Anteproyecto “Radio 25 de Mayo”

Vecinosxel25demayo@yahoo.com.ar


ANTEPROYECTO

“RADIO 25 DE MAYO”

La Radioemisora del Complejo Cultural...

y de los Vecinos.

¿POR QUÉ UNA RADIO?

Porque un Complejo Cultural de primer nivel como será el “25 de Mayo”, requiere dar a conocer sus actividades a los barrios de su influencia.

Porque los vecinos de nuestros barrios, quienes con nuestra lucha y participación recuperamos para la Ciudad de Buenos Aires este importante espacio cultural, merecemos tener un lugar donde hacernos escuchar.

Porque nuestros periodistas, nuestros artistas, nuestros pensadores, nuestros docentes, nuestros chicos, nuestros abuelos... en resumen: nuestros vecinos, auténticos protagonistas del Complejo Cultural, deben tener un lugar donde expresar sus inquietudes, sus opiniones, sus quejas, sus propuestas, sus historias.

OBJETIVOS DE LA EMISORA

La “Radio 25 de Mayo” seguirá los lineamientos de la Declaración de Principios de “Vecinos por el 25 de Mayo”:

“Consolidar la Identidad Barrial”

En cuanto a la información, se deberá dar prioridad a la vecinal. Se convocará a los medios vecinales para realizar la apertura informativa diaria.

Respecto de la música, se deberá programar una franja diaria dedicada a los artistas barriales.

 “Enfatizar la Memoria Colectiva”
Se invitará a participar a todas las organizaciones vecinales que deseen tener un espacio radiofónico Se realizarán Talleres Radiales para ellas, a los efectos de lograr un piso en la calidad de los programas.

Entre estos Talleres, se darán prioridad a los que vayan dirigidos a Escuelas Primarias del Gobierno de la Ciudad y a los Centros de Jubilados. Haciendo un cruce entre ellos, se organizarán programas en los que los vecinos mayores cuenten a los chicos historias barriales.

 “Enfatizar la memoria”

Se invitará a todos los Grupos Teatrales Vecinales a preparar radioteatros (con libretos propios y ajenos) que rescaten historias barriales.

“Enfatizar los Derechos Humanos”

Se invitará todas las organizaciones de Derechos Humanos (barriales o nacionales) a estar presente en la programación, con textos orientados al conocimiento de los vecinos sobre historias y derechos de todos los habitantes del país.

“Ofrecer un lugar de encuentro”

En lo vecinal, se ofrecerá nuestra mirada sobre el mundo. Deberemos programar para el diálogo: que el vecino tome confianza en la emisora y en los programas de la misma, para que sepa que a la radio se puede llamar, pues será escuchado. Deberemos ser, también, la voz de los vecinos.

En lo internacional, se integrará a la emisora con redes de radios nacionales y continentales, difundiendo en la programación producciones de esas radios, ofreciendo las nuestras para un rico intercambio de experiencias.

Conceptos generales:

Deberemos plantearnos hacer lo que debemos, y no lo que podemos.

La programación deberá reflejar la propuesta de Vx25. Deberemos saber traducir nuestro proyecto.

Los programas deben estar sujetos a la Declaración de Principios de “Vecinos por el 25 de Mayo”: sólo así podremos definir cuáles programas irán al aire. La Mesa de Gestión Consensuada será la responsable de la aprobación de la programación. 
INTRODUCCIÓN
La “Radio 25 de Mayo” (R25) formará parte del “Área de Difusión Comunitaria” (ADC) del “Complejo Cultural 25 de Mayo” (CC25), integrada, además, por:

. La Página Web;

. Los Boletines Semanales;

. La Revista Periódica.

El ADC tendrá la función de hacer conocer las actividades y las voces de sus integrantes, y de los vecinos de su zona de influencia.

IDENTIDAD

La Radio debe reflejar la identidad del proyecto vecinal. Debe tener su propia característica, que deviene del fruto de la lucha y la participación de los vecinos. Deberá hacer realidad la frase: “El proyecto es lo que se escucha”.

Propiedad, Gestión

La Radio está enmarcada dentro de la propuesta general de “Vecinos por el 25 de Mayo”: Será un bien público de gestión social.

Financiación

Los costos de la Radio, como la de todo el CC25, estará incluido en el Presupuesto del Gobierno de la Ciudad. Los programas que se difundan no abonarán ningún cargo, ya que serán admitidos previa selección. Como figura en el Proyecto de Ley de Gestión Consensuada, podrá admitir publicidad. Proponemos que de la publicidad que se difunda en los programas, se prorratee el 50 % para el programa y el 50 % para el CC25.

Vinculación de Vx25 con la programación

Como toda actividad que se desarrolle en el CC25, deberá existir una permanente vinculación con “Vecinos por el 25 de Mayo”. Vx25 debe tener ingerencia permanente, como integrante de la Mesa de Gestión Consensuada (MGC) en la definición y control del proyecto radial.
TAREAS PREVIAS

PROGRAMA PILOTO

Para hacerla conocer, y comenzar a armar un grupo de trabajo, buscando la identidad de la Radio, se puede comenzar con un programa semanal en otra emisora. Tenemos el ofrecimiento de “Radio Libre”  (99.3), donde podemos comenzar. El contacto es Juanjo, 15-5374-8458. Él está en la radio de lunes a viernes de 14:30 a 16:30: 4551-9498. El costo es de $ 15 la hora.

ENCUESTA

Debemos realizar una encuesta previa. El objetivo de la misma será conocer los hábitos, comportamientos, horarios y costumbres de los vecinos. La encuesta debe ser masiva. Está previsto que tenga un doble cuerpo: el superior, que quedará en poder del vecino, difundirá el ideario de “Vx25”, y por lo tanto el de la Radio, y las razones por la que se realiza, y la inferior, que volverá a nuestro poder, tendrá las sugerencias que realicen los vecinos, lo que nos permitirá pensar una programación acorde a las necesidades barriales.

Hay que armar una red de negocios e instituciones que reciban la encuesta llenada por los vecinos.

Corresponsales VECINALES

Se realizará una convocatoria para invitar a vecinos de los distintos barrios de influencia de la Radio, para constituirse como Corresponsal Vecinal, designándolo así como referente de la emisora para recibir información de las instituciones de su zona, y emitir, en distintos horarios, flashes informativos.

ADHESIONES

De igual manera a la utilizada para otros emprendimientos de Vx25, se invitará a los vecinos a adherir a la instalación de la radioemisora del Complejo Cultural.

DETALLES TÉCNICOS

Alcance

El alcance de la radio debe ser el radio de influencia del Complejo Cultural. Los límites teóricos deberán ser: Avenida San Martín, Avenida General Paz, Av. Ricardo Balbín, Av. Federico Lacroze.

Frecuencia

Deberá buscarse una frecuencia en la que emitir sin afectar otras radios comunitarias, y sin estar cerca de las radios grandes, que, obviamente, van a entorpecer la transmisión. En el Taller de La Tribu al que concurrieron dos integrantes del ADC, aconsejaron buscar un frecuencia con valor alto. Esto es, empezar desde el 108,00 hacia abajo. Esta debe ser una búsqueda colectiva. Debemos contactar a vecinos que tengan sintonizador digital, para que detecten los lugares vacíos. El decimal que se utiliza en la Argentina es impar: Ej.: 107,9; 107,7; etc. En una búsqueda inicial, se detectaron cuatro frecuencias que se podrían utilizar: 105.9; 105.1; 104.5 y 102.7.

IDEAS PARA PROGRAMAS

La siguiente es una breve síntesis de ideas acercadas por vecinos para la programación de la emisora. Es importante destacar que la radio estará en permanente contacto con todas las actividades que se desarrollen en el CC25, no sólo para su difusión, sino para que intervengan activamente en su programación.

TERTULIAS

Frecuencia: Diaria

Dirigido a: Todo público

Breve Descripción: Las tertulias serán la característica principal de la R25. A los efectos de no personalizar la emisora, no tendrá una voz excluyente que conduzca los programas. Las tertulias tendrán varias voces conduciendo, informando y opinando. Es una buena forma de expresar el carácter colectivo de la política cultural del Complejo.

Producción: Se invitará a los vecinos a plantear sus inquietudes para participar de las tertulias.

MEMORIA BARRIAL

Frecuencia: Semanal
Dirigido a: Todas las edades

Breve Descripción:
Se trata de unir a los chicos con los abuelos. El programa está pensado para que alumnos de escuelas primarias públicas compartan un programa con los integrantes de centros de jubilados. Los abuelos tendrán como poseedores de la memoria barrial, contar sus experiencias de chicos de antes(dónde vivían, cómo era el barrio, cuáles eran sus juguetes) a los chicos de hoy.

Producción:

Realizar talleres en colegios y centros de jubilados. En ellos se prepararán a los futuros protagonistas del programa. A los chicos, que serán los conductores, se les dará los lineamientos básicos de un programa de radio, cómo presentarlo, qué ritmo imponerle, sugerirles preguntas, etc. A los abuelos, invitarlos a preparar las respuestas, reuniéndose en sus centros de jubilados para rememorar sus tiempos de niñez, y acopiar información de aquellos viejos tiempos.

RADIOTEATRO

Frecuencia: Semanal.

Dirigido a: Todas las edades.

Breve Descripción: 

El objetivo es rememorar los viejos radioteatros que se difundieron en la radiofonía argentina hasta la década del 50. Está proyectado para ser transmitido en vivo, con efectos de sonido y musicalización. Como la emisora estará a la vista de los vecinos, se los invitará a presenciarlo. 

Producción:

Se invitará a los conjuntos de teatro barriales a preparar periódicamente radioteatros, con textos de la época, u originales creados para la oportunidad.

SEGMENTO INFORMATIVO

Frecuencia: Diaria.

Dirigido a: Público Adulto

Breve Descripción: Se constituirá en el “Panorama Informativo de la Mañana”. Se difundirá de 09:00 a 09:30 hs., dando énfasis a la información barrial. Se sugerirá dar relevancia a la “contrainformación”, esto es aquéllas noticias que merezcan ser difundidas, cualquiera sea el tratamiento que les den los grandes medios de comunicación. Se deberá prestar atención al resultado de las encuestas dirigidas a los vecinos con las preferencias indicadas.

Producción: Se invitará a los medios de difusión barriales existentes, que tengan trayectoria y seriedad informativa, y que hayan acompañado a los vecinos en la recuperación del 25 de Mayo. Estos medios tendrán una producción semanal para cada día hábil de la semana.

LOS CHICOS INFORMAN

Frecuencia: Diaria

Dirigido a: Público Infantil

Breve Descripción:  Se constituirá en el “Informativo para los chicos”. Hará énfasis en rescatar la información que interese a los chicos, seleccionada por ellos mismos.

Producción: En los talleres a realizar en los colegios, se trabajará sobre la información que les pueda interesar (derechos de los niños, ecología, trabajo infantil, etc.), y se aconsejará sobre la forma en que se deben difundir las noticias. Se preparará un equipo de producción en cada colegio que seleccionará la información a difundir, y, rotativamente, cada uno de los colegios será el encargado de realizar el programa, con los datos llegados de todos los establecimientos. Se enfatizará la relación entre las distintas escuelas, y la importancia en la redacción de las noticias para su comprensión.

LOS JÓVENES INFORMAN

Frecuencia: Diaria

Dirigido a: Público Juvenil

Breve Descripción:  Se constituirá en el “Informativo para los jóvenes”. Hará énfasis en rescatar la información que les interese, seleccionada por ellos mismos.

Producción: En los talleres a realizar en los colegios, se trabajará sobre la información que les pueda interesar (derechos de los jóvenes, ecología, trabajo, etc.), y se aconsejará sobre la forma en que se deben difundir las noticias. Se preparará un equipo de producción en cada colegio que seleccionará la información a difundir, y, rotativamente, cada uno de los colegios será el encargado de realizar el programa, con los datos llegados de todos los establecimientos. Se enfatizará la relación entre las distintas escuelas, y la importancia en la redacción de las noticias para su comprensión.

EL TEXTO DEL VECINO

Frecuencia: Diaria

Dirigido a: Todo público

Breve Descripción: A través de las preferencias que manifiesten los vecinos, se impulsará el deseo de conocer ese texto, y el conocimiento de autores y libros a través de la lectura.

Producción: Se realizará un reportaje a un vecino en el que contará las razones por las que tiene un texto (o libro, o novela) favorito, cuándo lo leyó por primera vez, y por qué lo marcó esas palabras. Se hablará del autor, describiendo la época personal y el contexto en que fue escrito. Se leerá el texto (o un fragmento del mismo), convocando, en lo posible, a personajes conocidos para la lectura.

LA MÚSICA DEL VECINO

Frecuencia: Diaria

Dirigido a: Todo público

Breve Descripción: A través de las preferencias que manifiesten los vecinos, se impulsará el deseo de conocer esa música, y el conocimiento de autores y temas musicales similares.

Producción: Se realizará un reportaje a un vecino en el que contará las razones por las que tiene una música favorita, cuándo la escuchó por primera vez, y por qué lo marcó esa música. Se hablará del autor, describiendo la época personal y el contexto en que fue compuesto. Se escuchará la música (o un fragmento de la misma).

ARTÍSTICA

Piezas  Institucionales
La voz institucional es la que graba la identificación de la radio. La propuesta es que, a diferencia de la mayoría de las emisoras, “Radio 25 de Mayo” no debe tener una voz institucional. Los vecinos que se postulen deberían grabar, para salir al aire en forma rotativa. Las voces serán de chicos y de adultos. El texto podría ser algo similar a: “Soy fulano/a del barrio de xx, y la Radio 25 de Mayo también es mi radio. Transmite por el xx.x”.

Cómo dirigirse al oyente

Dada las características de la emisora, en toda la programación al oyente debe tratárselo de vecino.

Criterio musical

Debe surgir de la encuesta. En principio, se debería difundir aquélla música que no se escuche en las radios comerciales, con un equilibrio entre música de tango, rock, latinoamericana, étnica y “académica”.

Agenda del Día

Debemos reformular la agenda del día, haciendo contrainformación. No debemos leer sólo las noticias de los diarios en el orden de importancia en que ellos lo hacen. Debemos dar la información alternativa: construir una nueva agenda, pidiendo opinión a los vecinos.

Representatividad

No debemos hablar en nombre del vecino. Debemos dejar hablar al vecino.

Musicalización de piezas institucionales

Debemos acercar a los músicos del barrio, para que ellos graben la música de spots, separadores, intermedios, publicidad. Agradecer permanentemente su colaboración, nombrándolos.

RADIO “25 DE MAYO”

ADHIERO a la instalación de la Radioemisora “25 de Mayo” en el “Complejo Cultural 25 de Mayo”, Triunvirato 4440, espacio cultural recuperado por la lucha y participación de los vecinos para la Ciudad Autónoma de Buenos Aires. La radio será un bien público de gestión social.

Apellido y Nombre             Tipo y Nro. Documento               Firma
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